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ESITYKSEN SISÄLTÖ

• Paikkatieto sosiaalisessa mediassa

• Esimerkkianalyysit

• Miten aineistoihin pääsee käsiksi?

• Kenen ääni kuuluu eri medioissa?
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PAIKKATIETO 
SOSIAALISESSA MEDIASSA
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Tiedotuskanavat Vuorovaikutuskanavat Yksittäiset julkaisut
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PAIKKATIETO 
SOSIAALISESSA MEDIASSA

• Alueelliset 
keskustelupalstat

• Paikka mainittu tekstissä

• Paikannimi aihetunnisteena 
(hashtag) 

• Koordinaatit (geotag)
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Karttapohjaiset kyselyt Sosiaalinen media

KOKEMUKSELLISTA TIETOA 
YMPÄRISTÖSTÄ
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Helsingin kaupungin kerro kartalla –kysely Uutelan 

luonto- ja ulkoilualueen käytöstä: 

http://kerrokartalla.hel.fi/?q=node/2043

Julkisia Sosiaalisen median postauksia

Uutelasta ArcGIS Online –palvelussa: 

http://arcg.is/2eWvkeV
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SOSIAALINEN MEDIA 
KÄYNTIMÄÄRIEN ENNUSTAJANA

• sosiaalisen median 
käyttäjämäärät 
vastaavat 
kävijämäärätilastojen 
vuosittaista vaihtelua 
suosituilla alueilla

• Sisältö ja 
käyttäjämäärät 
vaihtelevat 
alustoittain 

esim. Flickrissä paljon luontokuvia 
verrattain pieneltä käyttäjäjoukolta
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Tilastoitujen kävijöiden ja sosiaalisen media käyttäjien suhteellinen 

määrä kuukausittain Nuuksion kansallispuistossa vuonna 2015. 

(Lähde: Metsähallitus; Somecon-hanke / HY)
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TIETOA VIHERALUEIDEN 
KÄYTÖSTÄ
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Teksti

Kuvat

Aika

Paikka

Top 3 :

1. Korkeasaari

2. Seurasaari

3. Haltialan maatila

Virkistys- ja suojelualueille paikantuneet Instagram –kuvat v. 2015
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MITEN AINEISTOIHIN PÄÄSEE 
KÄSIKSI?

Valmiilla työkaluilla Ohjelmointirajapinnoista
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Instagram-kuvia 500 m etäisyydellä London 

Bridgestä. https://www.picodash.com/

(maksullinen hakukone)

Rajapinta

Kysely

Analysointi & 

visualisointi
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KENEN ÄÄNI KUULUU ERI 
MEDIOISSA?

• Ikä ja sukupuoli?

• Paikallinen vai 
vierailija?

• Motivaatio 
keskustella / jakaa 
sisältöä?

 Usein tarkkaa 
tietoa ei ole saatavilla!
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Arvio Instagram-käyttäjien määrästä Suomessa vuonna 

2015. Lähde: https://napoleoncat.com/blog/en/instagram-

user-demographics-in-selected-european-countries/
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KIITOS!

Email: vuokko.heikinheimo@helsinki.fi

Twitter: @Vuoggis

Instagram: @vuoski

Somecon-hanke: http://blogs.helsinki.fi/somecon/
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LISÄTIETOJA

Karttatyökaluja:

• Twitter: http://onemilliontweetmap.com/

• Flickr: https://www.flickr.com/map

• Valmis karttanäkymä ArcGIS Onlinessa: http://arcg.is/2eWvkeV
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